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WEBSEITE
Identifiziere Sackgassen & Potenziale 
auf Deiner Webseite

Wieviel Traffic hat Deine Webseite? 
Wie viele Leads würdest Du täglich bei einer CR von 5-10% generieren?

Monatliche Besucher: 			    	 Leads (bei 5%): 		  	 Leads (bei 10%): 		

Auf welcher (Unter-)Seite ist kein CTA? (z.B. alle Blogartikel)

															             

															             

Wie enden Deine Seiten am Ende?

															             

Kannst Du seitenübergreifend einen CTA einbinden?

	 In der rechte Spalte	 o Ja	 o Nein (Grund: 							        )

	 Als Menüpunkt		 o Ja	 o Nein (Grund: 							        )

	 Im Footer		  o Ja	 o Nein (Grund: 							        )
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ANALYSE
Traffic: Analysiere Deine Strategie

Identifiziere momentan vorhandene Traffic Quellen (Siehe vorige Videos)!

Vorhandene Trafficquellen: 												          

Versetze Dich in die Lage des Kunden und klicke die Customer Journey durch!

Das ist gut: 														            

Verbesserungspotenzial: 												          

Machst Du noch Werbung oder bietest Du schon Mehrwert?

Gibt es einen Bruch? (z.B. kalter Traffic auf falsches Angebot)

															             

Landest Du in einer Sackgasse? (kein CTA)

Wo genau: 														            

Königsklasse: Mach den Test mit unbeteiligten Personen!

Ziel: Identifiziere Punkte, an denen der Interessent seine E-Mail-Adresse abgeben würde!

Erste Ideen dazu: 													           
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OFFLINE POTENZIALE
Identifiziere Offline Potenziale

Nicht jede vorgestellte Maßnahme ist für alle und jedes Produkt geeignet

Wo hast Du bereits offline Touchpoints mit möglichen Kunden?

															             

Kannst Du mit einfachen Mitteln einen vorhandenen offline Touchpoint ausbauen?

Wenn ja, welche: 													           

Hast Du bereits Berührung mit Personen, die Du noch nicht als Kunden identifiziert hast?

															             

Wie sehen Deine bisherigen Werbemittel (Print) aus? Haben alle einen CTA?

Sammle alle Werbemittel und lege sie auf einem Tisch aus oder sammel sie digital in einem Ordner.



E-Mail-Liste aufbauen für Onlinehändler

POST SALE
Analysiere Dein Portfolio

Analysiere alle Deine Touchpoints mit dem Kunden (Rechnung, Mails, Listing, Produkt,…)! 
Welche Touchpoints hast Du konkret?

															             

															             

															             

Gibt es bereits einen Grund, warum der Kunde auf Deine Webseite kommt?

															             

Welche Touchpoints bieten einen CTA und welche nicht?

															             

Welche Touchpoints kannst Du in welcher Zeit anpassen?

															             

(es geht noch nicht um die eigentlichen Inhalte, die kommen später)
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KREATIVE SESSION
Jeder kann eine kreative Situation erschaffen
Dein Team (Bsp.: Mitarbeiter, Wunschkunden und mögliche Partner, Branchenfremde, Kinder und Ältere):

															             

															             

Präsentation (Pitch, 1-3 Sätze, sehr wichtig!):

															             

															             

															             

															             

															             

															             

Protokollant: 						    

Moderation: 						    

REGEL: KEINE NEGATIVE KRITIK
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WARM UP
Aufgaben zum Produkt
Die Beschäftigung mit dem Produkt regt zu Ideen an. Es können auch Produktideen heraus kommen, aufschreiben! 
Durch Tricks regen wir beide Gehirnhälften an.

Jeder trinkt ein großes Glas Wasser

Beschreibe das Produkt ohne es zu nennen! 
Ergebnisse:
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WARM UP
Aufgaben zum Produkt II
Erkläre das Produkt einer alten Tante oder einem Kind! 
Ergebnisse:
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WARM UP
Aufgaben zum Produkt III
Zeichne das Produkt (Montagsmaler), benutze mindestens 3 Farben!

Spiel das Produkt mit Pantomime vor!

Was ist das stärkste Kaufargument? Was würde Dich überzeugen das Produkt zu kaufen?

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

Ist das Produkt preissensibel?

Ja / Nein, Warum? 													           
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ZIELGRUPPE
Aufgaben zur Zielgruppe
Hier keine komplette Avatar-Entwicklung, eher produktspezifisches Brainstorming für die LM Entwicklung

Wer könnte das Produkt gebrauchen? Und warum?

															             

															             

															             

															             

															             

Nutzenargumentation ableiten (auch für Pitch gut)
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ZIELGRUPPE
Aufgaben zur Zielgruppe II
Gibt es Zielgruppen, die das Produkt auch gebrauchen können, aber gar nicht die primäre Zielgruppe 
sind?

															             

															             

															             

															             

															             

Demografie der Zielgruppe?
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LEAD MAGNET
Aufgaben zum Lead Magnet Inhalt
Was ist das Problem/Ziel Deiner ZG?

															             

															             

															             

Welche Fragen hättest Du im Bezug auf das Produkt?
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LEAD MAGNET
Aufgaben zum Lead Magnet Inhalt II
Wie könnte man die Anwendung am besten erklären? Als Text, Illustration, Fotos, Audio, Video (nachein-
ander brainstormen)

															             

															             

															             

Ich möchte dem Nutzer weiterführende Inhalte zum Produkt anbieten. Was könnte ihn interessieren?

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             



E-Mail-Liste aufbauen für Onlinehändler

LEAD MAGNET
Aufgaben zum Lead Magnet Inhalt III
Welche Zusatzprodukte könnte der Nutzer gebrauchen?

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

Welche Neuigkeiten rund um das Produkt könnte es in einem halben Jahr geben?
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LEAD MAGNET
Auswertung und erste Ideen
Gemeinsame Auswertung (empfohlen)  oder alleine (je nach Team)

Mindmap, Cluster, weitere Ideen ausbauen (separates Medium)

Trennung in Pre-/Post-Sale/gemeinsame Themen

Was spricht die ZG an? Was führt zu Deinem nächsten Ziel? (Up/Cross)Sale!

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

Texten: Titel, Untertitel, Struktur
Passende Coverideen
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LEAD MAGNET
Auswertung und erste Ideen II
Texten: Titel, Untertitel, Struktur (erste Ideen)

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

															             

Passende Coverideen

															             

															             

															             



E-Mail-Liste aufbauen für Onlinehändler

SENDEN
Sende ab & zu eine Mail (warm halten!)
Redaktionsplan

Struktur: Produkte & Launches
Inhalte drum herum planen

Datum (Monat / Jahr)		  Contentideen

			   	 											         

			   	 											         

			   	 											         

			   	 											         

			   	 											         

			   	 											         

			   	 											         

			   	 											         

			   	 											         

			   	 											         

			   	 											         

			   	 											         

			   	 											         


